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GLASS & GLASS 
Brilla en COSMOPROF 

North America Miami 2025: 
Innovación y Calidad 
en Envases de Vidrio

Del pasado 21 al 23 de enero de 2025, Miami se convirtió en 
el epicentro de la industria de la belleza al convertirse en la 
sede de la segunda edición de Cosmoprof  North America Miami 
2025, uno de los eventos de las Américas más relevantes 
del sector, el cual reunió a las mentes más brillantes en la 
industria cosmética en un evento que combinó innovación, 
networking y tendencias de vanguardia.

¿Qué es Cosmoprof North America Miami?

Cosmoprof  North America Miami es una de las ferias 
más influyentes del sector, ofreciendo un espacio ideal 
para que marcas, proveedores y distribuidores exploren 
nuevas oportunidades de negocio (incluyendo envasado, 
formulación, maquinaria, fabricación por contrato y más).

La edición 2025 contó con destacadas áreas de exhibición, 
pláticas educativas y sesiones de networking exclusivas. 
Entre las nuevas experiencias de esta edición, destacó la 
Entrepreneur Academy, una conferencia intensiva de un día 
diseñada para brindar a las emprendedoras del sector de 
la belleza las herramientas y conocimientos necesarios 
para prosperar en sus negocios. Además, se estrenó la zona 
especial The Beauty Vanities, ofreciendo a las marcas más 
recientes (con SKU limitadas) la posibilidad de entrar en el 
mercado estadounidense. 

Glass & Glass en Cosmoprof

Al participar en esta edición, Glass & Glass, empresa 100% 
mexicana especializada en envases de vidrio para cosmética 
y perfumería, refrendó su compromiso con la calidad, la 
estética y la funcionalidad en la industria del vidrio a favor 
del sector de la belleza y el cuidado personal.

Durante su participación en Cosmoprof  North America 
Miami 2025, Glass & Glass destacó su capacidad para 
ofrecer soluciones personalizadas para marcas de distintos 
tamaños y nichos de mercado y adaptadas a las necesidades 

de cada cliente: desde startups que buscan diferenciarse 
con diseños únicos hasta grandes firmas que requieren 
producción a gran escala con altos estándares de calidad.

Uno de los aspectos más valorados por los visitantes fue la 
capacidad de personalización que ofrece Glass & Glass en 
el desarrollo de envases de vidrio, permitiendo a las marcas 
crear empaques exclusivos que reflejen su identidad.
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Además, la empresa presentó su enfoque en el desarrollo 
de producto a medida, servicio que fue de particular interés 
para marcas emergentes y empresas que buscan renovar su 
imagen con envases innovadores. El equipo de expertos de 
Glass & Glass estuvo disponible en su stand para discutir 
proyectos específicos y mostrar prototipos que combinan 
funcionalidad con estética de alto impacto.

Tendencias clave

Durante el evento, Glass & Glass identificó varias tendencias 
que están moldeando el futuro del packaging en la industria 
cosmética:

•	 Sostenibilidad: El enfoque en envases reciclables, 
reutilizables y biodegradables sigue creciendo. Marcas 
de lujo están incorporando vidrio reciclado y opciones 
de recarga para reducir el desperdicio.

•	 Minimalismo y diseño funcional: Se buscan formas 
simples y elegantes, eliminando etiquetas innecesarias y 
utilizando grabados directos o tintas ecológicas.

•	 Personalización y exclusividad: La personalización 
a través de grabados únicos, ediciones limitadas y 
opciones de customización se vuelve una herramienta 
de diferenciación.

•	 Tecnologías inteligentes en packaging: Códigos QR, 
etiquetas NFC y realidad aumentada permiten acceso 
a información del producto, trazabilidad y experiencias 
digitales interactivas.

•	 Inspiración en la naturaleza y bioinnovación: 
Materiales biodegradables y de origen vegetal, junto 
con envases sin plástico y tintes naturales, están en auge.

Nuevas oportunidades

La participación de Glass & Glass en Cosmoprof  North America 
Miami 2025 reafirma su compromiso con la innovación 
dentro de la industria de envases de vidrio. Con nuevas 
alianzas estratégicas y una oferta de productos alineada con 
las necesidades del mercado actual, la marca se proyecta como 
un socio clave para la industria cosmética en la búsqueda de 
soluciones más responsables y de alto valor estético.

Glass & Glass Shines at Cosmoprof North America 
Miami 2025: Innovation and Quality in Glass Packaging

From January 21 to 23, 2025, Miami became the epicenter of  
the beauty industry, hosting the second edition of  Cosmoprof  
North America Miami 2025, one of  the most relevant events 
in the Americas for the sector. The event brought together 
the brightest minds in the cosmetics industry, blending 
innovation, networking, and cutting-edge trends.

What is Cosmoprof North America Miami?

Cosmoprof  North America Miami is one of  the most 
influential trade shows in the sector, providing an ideal 
space for brands, suppliers, and distributors to explore new 
business opportunities — including packaging, formulation, 
machinery, contract manufacturing, and more.

The 2025 edition featured outstanding exhibition areas, 
educational talks, and exclusive networking sessions. Among 
the new experiences this year, the Entrepreneur Academy stood 
out: an intensive one-day conference designed to equip 
beauty entrepreneurs with the tools and knowledge they need 
to thrive in their businesses. Additionally, the special area 
The Beauty Vanities made its debut, giving emerging brands 
with limited SKUs the chance to enter the U.S. market.
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Glass & Glass at Cosmoprof

By participating in this edition, Glass & Glass — a 100% 
Mexican company specializing in glass packaging for 
cosmetics and perfumery — reaffirmed its commitment to 
quality, aesthetics, and functionality in glass packaging for 
the beauty and personal care industries.

At Cosmoprof  North America Miami 2025, Glass & Glass 
showcased its ability to offer customized solutions for brands 
of  different sizes and market niches, tailored to each client’s 
needs: from startups seeking to stand out with unique designs 
to major companies requiring large-scale production with 
high-quality standards.

One of  the most appreciated aspects by visitors was Glass 
& Glass’s customization capability, enabling brands to create 
exclusive packaging that reflects their identity.

The company also presented its bespoke product development 
services, which drew particular interest from emerging 
brands and businesses looking to renew their image with 
innovative packaging. The Glass & Glass team of  experts 
was available at their booth to discuss specific projects and 
display prototypes that combine functionality with high-
impact aesthetics.

Key Trends

During the event, Glass & Glass identified several trends 
shaping the future of  cosmetic packaging:

•	 Sustainability: The focus on recyclable, reusable, and 
biodegradable packaging continues to grow. Luxury 
brands are incorporating recycled glass and refill options 
to reduce waste.

•	 Minimalism and Functional Design: Clean, elegant 
shapes are in demand, eliminating unnecessary labels 
and opting for direct engravings or eco-friendly inks.

•	 Personalization and Exclusivity: Customization 
through unique engravings, limited editions, and 
tailored options is becoming a key differentiator.

•	 Smart Packaging Technologies: QR codes, NFC 
labels, and augmented reality offer access to product 
information, traceability, and interactive digital 
experiences.

•	 Nature-Inspired Design and Bio-Innovation: 
Biodegradable, plant-based materials, plastic-free 
packaging, and natural dyes are trending.

New Opportunities

Glass & Glass’s participation in Cosmoprof  North America 
Miami 2025 reaffirms its commitment to innovation in the 
glass packaging industry. With new strategic alliances and 
a product offering aligned with current market needs, the 
brand is positioning itself  as a key partner for the cosmetics 
industry in the search for more sustainable and aesthetically 
valuable solutions.
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LUXE PACK Los Ángeles 2025, el evento más importante 
de packaging de lujo en la Costa Oeste, reunió a más de 
80 expositores y atrajo a más de 4 mil profesionales de la 
industria los pasados 12 y 13 de febrero en el Los Angeles 
Convention Center. 

Un punto de encuentro para la innovación en packaging

LUXE PACK se ha establecido como la plataforma ideal 
para la exploración de las últimas tendencias en diseño, 
materiales y tecnologías aplicadas al packaging de lujo, 
y su edición 2025 no fue la excepción, ofreciendo a los 
asistentes una visión integral de las innovaciones que están 
redefiniendo el sector al reunir a los mejores proveedores de 
envases primarios y secundarios del mundo.

Uno de los pilares de LUXE PACK Los Ángeles es su 
robusto programa educativo, que en esta edición incluyó 
más de 50 conferencias y talleres impartidos por expertos 
de renombre. Además, la realización simultánea de LUXE 
PACK y MakeUP in Los Ángeles potenció la experiencia 
de los asistentes, permitiéndoles acceder a una oferta 
integral que abarcó desde el packaging hasta las últimas 
tendencias en formulación y accesorios en la industria de la 
belleza, enriqueciendo así el networking y maximizando las 
oportunidades de negocio para las marcas asistentes.

Glass & Glass: diseño premium y personalizado

Glass & Glass captó la atención de los asistentes con su línea 
de productos premium para diferentes categorías: hogar y 
cristalería; perfumería y cosmética. El equipo de Glass & 
Glass también compartió su experiencia en la creación de 
productos personalizados, ofreciendo soluciones creativas a 
la medida, es decir, adaptadas a las necesidades específicas 
de cada marca.

Este enfoque de desarrollo y personalización de productos 
de vidrio de lujo generó gran interés entre los visitantes del 
Los Angeles Convention Center.

Marcando pauta en la industria

En paralelo con MakeUP in Los Angeles, LUXE PACK 
reafirmó su papel como el epicentro de la innovación en 
packaging a través de conferencias, mesas redondas y 
presentaciones de expertos que permitieron a los asistentes 
conocer de primera mano las últimas tendencias y desafíos 
del sector.

Por su parte, Glass & Glass cerró su participación con 
un balance altamente positivo, fortaleciendo su red de 
contactos y reafirmando su compromiso con la evolución 
del packaging de lujo. Con su presencia en eventos de esta 
magnitud, la marca sigue posicionándose como un referente 
en la creación de envases personalizados para la perfumería 
y la cosmética a nivel global.

Glass & Glass Showcases Its Custom Solutions at LUXE 
PACK Los Angeles 2025

LUXE PACK Los Angeles 2025, the most important luxury 
packaging event on the West Coast, brought together over 
80 exhibitors and attracted more than 4,000 industry 
professionals on February 12 and 13 at the Los Angeles 
Convention Center.

A Meeting Point for Packaging Innovation

LUXE PACK has established itself  as the ideal platform 
for exploring the latest trends in design, materials, and 
technologies applied to luxury packaging. The 2025 edition 
was no exception, offering attendees a comprehensive 
view of  the innovations redefining the sector by bringing 
together the world’s top suppliers of  primary and secondary 
packaging.

One of  the pillars of  LUXE PACK Los Angeles is its robust 
educational program, which this year included more than 
50 conferences and workshops led by renowned experts. 
Additionally, the simultaneous hosting of  LUXE PACK and 
MakeUP in Los Angeles enhanced the attendees’ experience, 
giving them access to a comprehensive offering that spanned 

GLASS & GLASS 
Presenta sus Soluciones 

Personalizadas en LUXE PACK 
Los Angeles 2025
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from packaging to the latest trends in formulation and 
beauty accessories. This enriched networking opportunities 
and maximized business potential for participating brands.

Glass & Glass: Premium and Personalized Design

Glass & Glass captured attendees’ attention with its 
premium product line for various categories: home and 
glassware, perfumery, and cosmetics. The Glass & Glass 
team also shared their expertise in creating customized 
products, offering tailor-made creative solutions adapted to 
each brand’s specific needs.

This focus on developing and personalizing luxury glass 
products generated great interest among visitors to the Los 
Angeles Convention Center.

Setting the Standard in the Industry

Alongside MakeUP in Los Angeles, LUXE PACK 
reaffirmed its role as the epicenter of  packaging innovation 
through conferences, roundtables, and expert presentations, 
allowing attendees to gain first-hand insights into the latest 
trends and challenges in the sector.

For its part, Glass & Glass concluded its participation on a 
highly positive note, strengthening its network of  contacts 
and reaffirming its commitment to the evolution of  luxury 
packaging. With its presence at events of  this magnitude, 
the brand continues to position itself  as a global benchmark 
in the creation of  custom packaging for perfumery and 
cosmetics.
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Glass & Glass, líder en la fabricación y distribución de envases 
de vidrio, obtiene la certificación ISO 9001:2015. Fiel a su 
compromiso con la calidad y la satisfacción del cliente, la 
empresa se posiciona como referente en la producción de 
envases de vidrio y soluciones de empaque con los más altos 
estándares de excelencia.

¿Qué significa la certificación ISO 9001:2015?

La norma ISO 9001:2015 es un estándar global que establece 
los requisitos para un Sistema de Gestión de Calidad (SGC). 
Su objetivo principal es garantizar que las organizaciones 
cumplan con criterios de eficiencia, mejora continua y 
satisfacción del cliente. Para obtener esta certificación, las 
marcas deben demostrar su capacidad para optimizar sus 
procesos, asegurar la calidad de sus productos y cumplir con 
las expectativas del mercado.

Filosofía de calidad

Desde sus inicios, Glass & Glass se ha distinguido por ofrecer 
soluciones en vidrio de alta calidad para industrias clave 
como la alimentaria, farmacéutica, cosmética y de bebidas. 
Con la certificación ISO 9001:2015, la empresa consolida su 
compromiso con la excelencia en cada etapa de producción 
y distribución, asegurando que cada envase cumpla con los 
más altos estándares internacionales.

Asimismo, este reconocimiento le da la responsabilidad 
a Glass & Glass de brindar soluciones innovadoras y 
sustentables, alineadas con las necesidades del mercado 
global, a través de productos de calidad y procesos internos 
eficientes que garanticen la satisfacción de los clientes y el 
cumplimiento de normativas vigentes.

GLASS & GLASS 
Obtiene la Certificación ISO 9001:2015
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Beneficios para los clientes de Glass & Glass

La certificación ISO 9001:2015 representa grandes 
beneficios para los clientes de Glass & Glass al garantizar:

•	 Mayor confiabilidad y consistencia: Los productos de 
Glass & Glass cumplen con rigurosos controles de calidad, 
asegurando uniformidad y fiabilidad en cada envase.

•	 Compromiso con la mejora continua: La empresa 
implementa un enfoque de optimización constante, 
lo que permite ofrecer soluciones más eficientes y 
adaptadas a las necesidades del mercado.

•	 Cumplimiento de normativas internacionales: La 
certificación avala que Glass & Glass sigue las mejores 
prácticas a nivel mundial, facilitando la exportación y el 
cumplimiento de requisitos legales en diferentes países.

•	 Mayor satisfacción del cliente: Con un enfoque 
centrado en la calidad y la atención personalizada, 
Glass & Glass refuerza su relación con los clientes al 
ofrecer soluciones confiables y de alto valor.

Un compromiso con la calidad y la excelencia

Glass & Glass continúa en su búsqueda por la excelencia 
en calidad, la innovación y la sustentabilidad en sus 
procesos. Por ello, esta certificación representa un paso 
tan importante en su camino de evolución y excelencia: un 
principio fundamental en Glass & Glass para responder a 
las necesidades del presente y del futuro.

Glass & Glass Achieves ISO 9001:2015 Certification

Glass & Glass, a leader in the manufacturing and distribution 
of  glass containers, has achieved ISO 9001:2015 certification. 
True to its commitment to quality and customer satisfaction, 
the company positions itself  as a benchmark in producing 
glass containers and packaging solutions that meet the 
highest standards of  excellence.

What Does ISO 9001:2015 Certification Mean?

The ISO 9001:2015 standard is a global benchmark that 
establishes the requirements for a Quality Management 
System (QMS). Its primary goal is to ensure that organizations 
meet criteria for efficiency, continuous improvement, and 
customer satisfaction. To obtain this certification, companies 
must demonstrate their ability to optimize processes, ensure 
product quality, and meet market expectations.

A Philosophy of Quality

Since its inception, Glass & Glass has been known for 
delivering high-quality glass solutions for key industries such 

as food, pharmaceuticals, cosmetics, and beverages. With 
ISO 9001:2015 certification, the company strengthens its 
commitment to excellence at every stage of  production and 
distribution, ensuring that each container meets the highest 
international standards.

Additionally, this recognition gives Glass & Glass the 
responsibility to provide innovative and sustainable 
solutions, aligned with global market needs, through 
high-quality products and efficient internal processes that 
guarantee customer satisfaction and compliance with 
current regulations.

Benefits for Glass & Glass Clients

The ISO 9001:2015 certification brings significant benefits 
to Glass & Glass clients by ensuring:

•	 Greater reliability and consistency: Glass & Glass 
products undergo rigorous quality controls, ensuring 
uniformity and reliability in every container.

•	 Commitment to continuous improvement: The 
company implements a constant optimization approach, 
offering more efficient solutions tailored to market needs.

•	 Compliance with international regulations: The 
certification confirms that Glass & Glass follows 
global best practices, facilitating exports and ensuring 
compliance with legal requirements in various countries.

•	 Increased customer satisfaction: With a focus on 
quality and personalized attention, Glass & Glass 
strengthens its relationship with clients by providing 
reliable, high-value solutions.

A Commitment to Quality and Excellence

Glass & Glass continues its pursuit of  excellence in quality, 
innovation, and sustainability across its processes. This 
certification marks a significant milestone in its journey of  
evolution and excellence — a core principle for Glass & 
Glass as it responds to the needs of  both the present and 
the future.
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Glass & Glass: Commitment to Quality, Diversity, and 
Perspective

During March, a month highlighted by International Women’s 
Day, Glass & Glass reaffirms its commitment to gender 
equality. With a team composed of  47.77% women, the 
company recognizes the value of  their talent across various 
key areas:

Sectors such as Inspection and Packaging (102 female 
collaborators) and Decoration (76 female collaborators) 
reflect their significant presence in production, ensuring the 
quality and aesthetics of  the products. Likewise, in strategic 
roles like Quality Control (26 female collaborators) and 
Commercial (9 female collaborators), their work is crucial 
to guaranteeing product excellence and strengthening client 
relationships.

Over the years, women like Teresa Ledesma Ibarra (24 
years with the company), Marina Negrete Arce (16 years), 
and Areli Velasco Ramos (15 years) have been fundamental 
pillars in the evolution of  Glass & Glass. Moreover, with 
women holding leadership positions, including department 
heads and management roles, the company demonstrates 
that diversity is key to creativity and growth in an industry 
historically dominated by men.

Durante marzo, mes marcado por el Día Internacional de la 
Mujer, Glass & Glass reafirma su compromiso con la equidad 
de género. Con un equipo conformado en un 47.77% por 
mujeres, la empresa reconoce el valor de su talento en 
diversas áreas clave:

Sectores como Revisión y Empaque (102 colaboradoras) 
y Decorado (76 colaboradoras) reflejan su gran presencia 
en la producción, asegurando la calidad y estética de los 
productos. Asimismo, en funciones estratégicas como 
Control de Calidad (26 colaboradoras) y Comercial (9 
colaboradoras), su labor es crucial para garantizar la 
excelencia de los productos y fortalecer las relaciones con 
los clientes.

A lo largo de los años, mujeres como Teresa Ledesma 
Ibarra (24 años en la empresa), Marina Negrete Arce (16 
años) y Areli Velasco Ramos (15 años) han sido pilares 
fundamentales en la evolución de Glass & Glass. Además, 
con mujeres ocupando puestos de liderazgo, incluyendo 
jefaturas y gerencias, la compañía demuestra que la 
diversidad es clave para la creatividad y el crecimiento en 
un sector históricamente dominado por hombres.

GLASS & GLASS: 
Compromiso con la Calidad, 

Diversidad y Perspectiva
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Celebremos el Arte 
de las Fragancias

Cada 21 de marzo, Día de la Fragancia, es importante 
reconocer la importancia de los perfumes y el impacto 
que tienen en nuestra vida cotidiana. En este contexto, 
para Glass & Glass también es esencial señalar el papel 
fundamental de la industria del vidrio en la perfumería para 
brindar experiencias estéticas y sensoriales únicas.

Un frasco de perfume es una pieza de diseño que preserva, 
realza y comunica la esencia de una marca. Además, la 
presentación de un perfume es clave para su éxito, por lo 
que resulta imprescindible cuidar cada aspecto involucrado 
con un especial enfoque en la innovación, personalización y 
sostenibilidad.

Este Día de la Fragancia, celebramos la fusión entre 
perfumería y diseño, reafirmando nuestra responsabilidad 
con la creación de envases que cuentan historias y elevan 
cada esencia a su máxima expresión.

Celebrate the Art of Fragrance

Every March 21st, on Fragrance Day, it’s important to 
recognize the significance of  perfumes and the impact they 
have on our daily lives. In this context, for Glass & Glass, 
it is also essential to highlight the fundamental role of  the 
glass industry in perfumery, providing unique aesthetic and 
sensory experiences.

A perfume bottle is a piece of  design that preserves, 
enhances, and conveys a brand’s essence. Moreover, a 
perfume’s presentation is key to its success, making it crucial 
to carefully consider every aspect with a special focus on 
innovation, personalization, and sustainability.

This Fragrance Day, we celebrate the fusion of  perfumery 
and design, reaffirming our responsibility to create bottles 
that tell stories and elevate each essence to its highest 
expression.
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Marzo: Un Mes para Reflexionar sobre 
las Mujeres en la Industria del Vidrio

Marzo es un mes poderoso, lleno de significancia e intención 
para las mujeres de todo el mundo. Más allá de aludir a 
la belleza, sensibilidad o virtudes estereotípicas, el 8 de 
marzo, Día Internacional de la Mujer, es una fecha que nos 
invita a reflexionar sobre el papel y los espacios que han 
ocupado las mujeres a lo largo de la historia. Por ello, en 
esta ocasión creemos importante revisar, entre otras cosas, la 
participación de la mujer en diversos ámbitos y en diferentes 
momentos históricos.

En la industria del vidrio, por ejemplo, las mujeres han 
desempeñado roles fundamentales desde la época antigua 
hasta hoy día, enfrentando desafíos y abriendo caminos 
para las futuras generaciones. En este artículo revisamos 
la evolución de su participación, desde sus inicios hasta 
la actualidad, destacando su impacto y los retos que aún 
persisten.

Una historia digna de contar

La historia del vidrio se remonta a milenios atrás, con 
evidencia de su uso en civilizaciones antiguas como Egipto 
y Mesopotamia; sin embargo, fue hasta el siglo XVIII, en 
la Real Fábrica de Cristales de La Granja, España, que 
se registró la presencia de mujeres en roles esenciales. 
Aunque inicialmente se les asignaban tareas secundarias, 
con el tiempo asumieron responsabilidades más técnicas, 
desafiando las normas de género de la época y demostrando 
así su habilidad y destreza en un entorno dominado por 
hombres. En América Latina, figuras como Lucrecia 
Moyano generaron un impacto enorme en la industria. 
Bajo la influencia del pintor francés Maurice Marinot y 
con el respaldo de Louis Fourvel Rigolleau, Moyano dirigió 
la sección artística de la fábrica de vidrio Rigolleau en 
Berazategui, Argentina, donde trabajó durante 30 años, 
fusionando su visión artística con la excelencia artesanal 
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para crear piezas únicas. Su legado sigue inspirando a 
nuevas generaciones de mujeres interesadas en el arte y la 
ciencia del vidrio.

Un presente y futuro para ellas
Las mujeres han ganado mucha visibilidad y reconocimiento 
en la industria del vidrio durante los últimos tiempos. Eventos 
como el Congreso Iberoamericano Mujeres en el Vidrio: 
Artistas y Científicas celebrado en 2022, Año Internacional 
del Vidrio, han sido plataformas cruciales para destacar su 
contribución y evidenciar la creciente participación de las 
mujeres en el sector.
Para contextualizar un poco mejor el crecimiento que las 
mujeres han alcanzado más allá de la industria del vidrio, 
su participación en la economía mexicana general ha 
alcanzado cifras históricas. De acuerdo con el Instituto 
Nacional de Estadística y Geografía, en 2023 las mujeres 
representaron el 43.5% de la fuerza laboral en el país, el 
porcentaje más alto registrado hasta la fecha.

Mujeres en Glass & Glass

En Glass & Glass, la participación de las mujeres es una 
realidad. Con prácticamente la mitad de su fuerza laboral 
conformada por mujeres, la compañía reconoce y valora el 
papel fundamental que desempeñan en distintos ámbitos de 
su operación.

Desde la manufactura hasta la gestión estratégica, las 
mujeres en Glass & Glass han demostrado su compromiso 
y capacidad en diversas áreas esenciales. Además, el 
crecimiento profesional de las mujeres en la empresa es 
evidente en los puestos de liderazgo, contando con tres 
jefas y tres gerentas, quienes han logrado romper barreras y 
consolidarse en posiciones de toma de decisiones.

Impulsando la Equidad en la Industria del Vidrio

Aunque el reconocimiento de las mujeres en la industria 
del vidrio ha sido tardío, en la actualidad su papel es 
cada vez más visible e innegable. Si bien es cierto que los 
desafíos persisten, Glass & Glass está comprometida con 
la inclusión y el empoderamiento de las mujeres en la 
industria, reconociendo la importancia de las mujeres en su 
equipo y promoviendo condiciones laborales equitativas y 
oportunidades de crecimiento para todas sus colaboradoras.

El futuro de la industria del vidrio es cada vez más diverso 
y dinámico, y el papel de las mujeres en Glass & Glass es 
prueba de que el talento, la dedicación y la excelencia no 
tienen género. Con su esfuerzo diario, siguen abriendo 
caminos y construyendo un legado que inspira a las nuevas 
generaciones del sector.
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March: A Month to Reflect on Women in the Glass 
Industry

March is a powerful month, filled with significance and 
intention for women around the world. Beyond alluding 
to beauty, sensitivity, or stereotypical virtues, March 8, 
International Women’s Day, is a date that invites us to reflect 
on the roles and spaces women have occupied throughout 
history. Therefore, on this occasion, we believe it is important 
to review, among other things, women’s participation in 
various fields and at different historical moments.

A Story Worth Telling

The history of  glass dates back millennia, with evidence of  its 
use in ancient civilizations such as Egypt and Mesopotamia. 
However, it wasn’t until the 18th century, at the Royal Glass 
Factory of  La Granja, Spain, that the presence of  women 
in essential roles was recorded. Although initially assigned 
secondary tasks, over time they assumed more technical 
responsibilities, challenging the gender norms of  the time 
and thus demonstrating their skill and expertise in a male-
dominated environment.

In Latin America, figures such as Lucrecia Moyano made a 
huge impact on the industry. Under the influence of  French 
painter Maurice Marinot and supported by Louis Fourvel 
Rigolleau, Moyano led the artistic section of  the Rigolleau 
glass factory in Berazategui, Argentina, where she worked 
for 30 years, merging her artistic vision with artisanal 
excellence to create unique pieces. Her legacy continues to 
inspire new generations of  women interested in the art and 
science of  glass.

A Present and Future for Women

Women have gained much visibility and recognition 
in the glass industry in recent times. Events such as the 
Ibero-American Congress of  Women in Glass: Artists and 
Scientists, held in 2022, the International Year of  Glass, have 
been crucial platforms to highlight their contribution and 
evidence the growing participation of  women in the sector. 
To better contextualize the growth women have achieved 
beyond the glass industry, their participation in the general 
Mexican economy has reached historic figures. According 
to the National Institute of  Statistics and Geography, in 
2023 women represented 43.5% of  the country’s workforce, 
the highest percentage recorded to date.

Women at Glass & Glass

At Glass & Glass, women’s participation is a reality. With 
practically half  of  its workforce made up of  women, the 
company recognizes and values the fundamental role they 
play in different areas of  its operation.

From manufacturing to strategic management, women at 
Glass & Glass have demonstrated their commitment and 
ability in various essential areas. Additionally, women’s 
professional growth in the company is evident in leadership 
positions, with three female department heads and three 
female managers, who have managed to break barriers and 
consolidate themselves in decision-making roles.

Promoting Equity in the Glass Industry

Although the recognition of  women in the glass industry has 
been late, their role is increasingly visible and undeniable 
today. While challenges persist, Glass & Glass is committed 
to inclusion and the empowerment of  women in the 
industry, recognizing the importance of  women in its team 
and promoting equitable working conditions and growth 
opportunities for all its female collaborators.

The future of  the glass industry is increasingly diverse and 
dynamic, and the role of  women at Glass & Glass is proof  
that talent, dedication, and excellence have no gender. With 
their daily effort, they continue to pave the way and build a 
legacy that inspires new generations in the sector.
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Transformamos lo ordinario, en extraordinario 
We transform the ordinary into the extraordinary



En un rincón exclusivo de una de las ciudades más exclusivas 
del mundo: Nueva York, nos adentramos en un espacio 
donde la perfumería y el arte se fusionan como nunca 
antes. La tienda de Andrea Maack, renombrada artista y 
perfumista islandesa, se transformó en un espacio donde la 
fragancia se transforma en una extensión del arte visual y 
donde cada envase es una pieza tan única como el aroma 
que encapsula.

Durante nuestra visita, fuimos testigos de la manera en que 
Maack ha redefinido la perfumería de nicho, rompiendo 
con los convencionalismos para ofrecer una experiencia 
sensorial sin etiquetas, sin género y sin limitaciones. Sus 
perfumes desafían las normas de la industria a través de la 
sostenibilidad, diseño vanguardista y la hermosa naturaleza 
de Islandia.

De las galerías a la piel

La historia de Andrea Maack en la perfumería comienza 
de una manera poco convencional. Como artista visual, 
su trabajo siempre estuvo centrado en explorar la relación 
entre el cuerpo humano y la percepción sensorial. Su 

primera fragancia, SMART (Smell Art), nació como parte 
de una exposición artística, pensada para representar el arte 
a través del olfato.

“La idea de trabajar con fragancias surgió a partir de una 
serie de exhibiciones”, explica Maack. “Siempre imaginé 
crear sólo un perfume, pero después de esa muestra, quedé 
completamente fascinada por el proceso y decidí dedicarme 
de lleno a las instalaciones perfumadas”.

Este inesperado giro en su carrera la llevó a desarrollar 
una colección completa de fragancias y abrir una tienda 
conceptual en Reykjavík. Su enfoque es tan innovador 
como su origen: en lugar de crear perfumes que respondan 
a tendencias comerciales, sus fragancias nacen de una visión 
artística, donde cada aroma es un trazo invisible que viaja 
sobre la piel, evocando paisajes y emociones.

Andrea Maack:
El Arte del Perfume como Expresión Sensorial
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Fragancias con esencia islandesa

El corazón de la perfumería de Andrea Maack está 
firmemente arraigado en su tierra natal. Islandia, con sus 
paisajes de lava negra, glaciares imponentes y auroras 
boreales, es una fuente constante de inspiración para la 
marca. Cada fragancia busca capturar la esencia del entorno 
islandés, ya sea a través de notas minerales, acuáticas o 
amaderadas que evocan la majestuosidad de su geografía.

Uno de los sellos distintivos de la marca es su compromiso 
con la sostenibilidad. Sus perfumes están compuestos en un 
88-89% por ingredientes naturales, de los cuales el 80% 
son certificados orgánicos. Además, las materias primas 
provienen de IFF Grasse, una de las casas proveedoras de 
ingredientes de perfumería más prestigiosas del mundo, 
líder en sostenibilidad.

Para Maack, la responsabilidad ambiental es clave: el 11-
12% de ingredientes sintéticos en sus perfumes no es un 
capricho, sino una elección consciente. “Usamos compuestos 
sintéticos en lugar de algunas materias primas naturales 
para preservar aquellas plantas que deben mantenerse en su 
hábitat y no ser recolectadas para la perfumería”, explica la 
artista. Además, la base de sus perfumes es 100% orgánica, 
utilizando alcohol y agua extraídos directamente de Islandia.

Concepto y filosofía

Uno de los elementos más llamativos de Andrea Maack es el 
diseño de sus envases. Alejados de los frascos tradicionales, 
sus botellas tienen una estética geométrica, minimalista 
y futurista, permitiendo que el protagonismo recaiga 
completamente en la fragancia. Como ella misma explica: 
“La perfumería es un arte que viaja por el aire, al igual que 
un trazo sobre un lienzo”.

De acuerdo con la filosofía de la artista, el perfume es una 
experiencia completamente personal, sin género ni normas 
preestablecidas: “Queremos que las personas experimenten 
la fragancia en su propio contexto, sin influencias externas”, 
afirma. Por ello, invita a sus clientes a probar los perfumes en 
casa, permitiendo que cada aroma se desarrolle de manera 
única en la piel y en el entorno de quien lo usa.

Este enfoque ha posicionado a Andrea Maack como una 
de las marcas de nicho más innovadoras del mercado. 
Su combinación de arte, naturaleza y perfumería ha 
conquistado a aquellos que buscan algo más que un perfume: 
una experiencia olfativa inmersiva y personal.

Un viaje sensorial a través del olfato

Nuestra visita a la tienda de Andrea Maack en Nueva York 
fue una experiencia que desafió nuestra percepción del 
perfume: un arte vivo, en constante evolución.

En un mercado dominado por los perfumes comerciales, 
Maack ha logrado crear una marca que es fiel a su visión 
artística y a sus raíces. Con una fusión de sostenibilidad, 
diseño y emociones, sus fragancias nos recuerdan que el 
perfume, más que un accesorio, es una forma de expresión 
personal y un puente hacia recuerdos y sensaciones.

Así que, la próxima vez que pruebes un perfume, deja que 
se funda con tu piel y permítele contar su historia. Y si algo 
pudimos aprender de este encuentro con Andrea Maack,es 
que cada fragancia es una obra de arte esperando ser 
interpretada.

Andrea Maack: The Art of  Perfume as Sensory Expression

 In an exclusive corner of  one of  the most elite cities in the 
world, New York, we step into a space where perfume and 
art merge like never before. The store of  Andrea Maack, 
renowned Icelandic artist and perfumer, has transformed 
into a place where fragrance becomes an extension of  visual 
art, and each bottle is as unique as the scent it encapsulates.

 During our visit, we witnessed how Maack has redefined 
niche perfumery, breaking away from conventional norms 
to offer a sensory experience without labels, gender, or 
limitations. Her perfumes challenge industry standards 
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through sustainability, avant-garde design, and the beautiful 
nature of  Iceland.

From Galleries to Skin

 Andrea Maack’s journey into perfumery began in an 
unconventional way. As a visual artist, her work always 
focused on exploring the relationship between the human 
body and sensory perception. Her first fragrance, SMART 
(Smell Art), was born as part of  an art exhibition, designed 
to represent art through scent.

 “The idea of  working with fragrances came from a series of  
exhibitions,” Maack explains. “I always imagined creating 
just one perfume, but after that show, I became completely 
fascinated by the process and decided to dedicate myself  
fully to scented installations.”

 This unexpected turn in her career led her to develop a 
full fragrance collection and open a conceptual store in 
Reykjavík. Her approach is as innovative as her origins: 
instead of  creating perfumes that follow commercial trends, 
her fragrances are born from an artistic vision, where each 
scent is an invisible stroke that travels across the skin, evoking 
landscapes and emotions.

Fragrances with Icelandic Essence

 At the heart of  Andrea Maack’s perfumery lies her 
homeland. Iceland, with its black lava landscapes, imposing 
glaciers, and northern lights, is a constant source of  
inspiration for the brand. Each fragrance seeks to capture 
the essence of  the Icelandic environment, whether through 
mineral, aquatic, or woody notes that evoke the majesty of  
its geography.

 One of  the brand’s distinctive features is its commitment 
to sustainability. Her perfumes are composed of  88-89% 
natural ingredients, 80% of  which are certified organic. 
Additionally, the raw materials come from IFF Grasse, one 
of  the world’s most prestigious perfume ingredient suppliers, 
known for its leadership in sustainability.

 For Maack, environmental responsibility is key: the 11-12% 
synthetic ingredients in her perfumes are not a whim, but 
a conscious choice. “We use synthetic compounds instead 
of  some natural raw materials to preserve plants that must 
remain in their habitat and not be harvested for perfumery,” 
explains the artist. Moreover, the base of  her perfumes is 
100% organic, using alcohol and water sourced directly 
from Iceland.

Concept and Philosophy

 One of  the most striking elements of  Andrea Maack is 
the design of  her packaging. Moving away from traditional 
bottles, her containers have a geometric, minimalist, and 
futuristic aesthetic, allowing the fragrance to take center 
stage. As she herself  explains: “Perfume is an art that travels 
through the air, like a stroke on a canvas.”

 According to the artist’s philosophy, perfume is a completely 
personal experience, free of  gender or preconceived rules: 
“We want people to experience the fragrance in their own 
context, without external influences,” she says. For this 
reason, she invites customers to try the perfumes at home, 
allowing each scent to develop uniquely on the skin and in 
the environment of  the wearer.

 This approach has positioned Andrea Maack as one of  
the most innovative niche brands on the market. Her 
combination of  art, nature, and perfumery has captivated 
those seeking more than just a fragrance: an immersive and 
personal olfactory experience.

A Sensory Journey through Scent

 Our visit to Andrea Maack’s store in New York was an 
experience that challenged our perception of  perfume: a 
living, ever-evolving art.
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 In a market dominated by commercial perfumes, Maack has managed to create a brand that stays true to her artistic vision 
and roots. With a fusion of  sustainability, design, and emotions, her fragrances remind us that perfume, more than an 
accessory, is a form of  personal expression and a bridge to memories and sensations.

 So, the next time you try a fragrance, let it merge with your skin and allow it to tell its story. And if  there’s one thing we 
learned from this encounter with Andrea Maack, it’s that every fragrance is a work of  art waiting to be interpreted.
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En el mundo de la perfumería de nicho, donde cada 
fragancia es una historia, INVERSO PROFUMI ha 
logrado esculpir su propio espacio de autenticidad y arte. 
El reciente lanzamiento de Hikari 光 en la ciudad de Nueva 
York celebra, además de la llegada de una nueva esencia a su 
colección, un año y medio de presencia en la Gran Manzana 
por parte de INVERSO PROFUMI, una marca dedicada a 
crear perfumes que, más que usarse, se experimentan.

Hikari 光: la belleza de la luz y la contemplación

Hikari 光 —cuyo nombre significa luz en japonés— evoca 
serenidad, claridad, esperanza e inspiración, desprendiendo 
una esencia radiante y contemplativa. Su composición busca 
ser una oda a la quietud y a la belleza del momento presente, 
invitando a quien la porta a sumergirse en un estado de 
calma y renovación.

Este perfume despierta los sentidos con una apertura de 
bergamota fresca y vibrante que recuerda las primeras gotas 
de lluvia sobre un paisaje primaveral, mientras que en el 
corazón de la fragancia, la delicadeza del jazmín se despliega 
como una brisa floral, envolviendo la piel con una suavidad 
etérea y luminosa. La esencia de té matcha, sutil y herbácea, 
complementa la composición, evocando la imagen de hojas 
bañadas en rocío bajo un sol naciente.

Diseñado para las estaciones de primavera y verano, Hikari 
光 se funde con la persona que lo lleva, convirtiéndose en un 
reflejo personal de su estado de ánimo y energía.

INVERSO PROFUMI: Perfumando con arte

Lo que distingue a INVERSO PROFUMI en el universo de 
la perfumería de nicho es su enfoque artesanal e introspectivo. 
Cada creación se concibe como una obra de arte, inspirada 
en disciplinas como la pintura y la fotografía. Al igual 
que un fotógrafo captura un instante único en el tiempo, 
INVERSO PROFUMI encapsula emociones y recuerdos en 
sus fragancias, transformando lo efímero en eterno.

El proceso creativo de la marca es una invitación a la 
experimentación. En lugar de utilizar laboratorios estériles 
o procesos mecanizados, cada perfume nace en un espacio 
similar al taller de un artista, donde imágenes, música y 
viajes nutren la inspiración. Esta metodología enriquece 
cada esencia con una carga emocional única y garantiza que 
cada fragancia sea irrepetible.

Hikari 光 de INVERSO PROFUMI:
Un Tributo a la Luz y la Quietud
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Elaboración consciente

La calidad y la ética son pilares fundamentales en la filosofía 
de INVERSO PROFUMI. La casa de perfumes trabaja con 
aceites esenciales de la más alta calidad, obtenidos a través 
de prácticas sostenibles y colaboraciones con artesanos 
especializados. La selección de ingredientes sigue un criterio 
riguroso que prioriza la conservación del medio ambiente 
sin comprometer la riqueza olfativa.

En este mismo espíritu de autenticidad, cada botella de Hikari 
光 es etiquetada a mano, permitiendo una personalización 
única para cada cliente. Este detalle refuerza la relación 
íntima entre la fragancia y su portador, convirtiéndola en 
una extensión de su identidad.

Minimalismo y sustentabilidad

En un mundo donde el exceso es norma, INVERSO 
PROFUMI apuesta por la simplicidad y la sostenibilidad. 
Además de que su packaging responde a un principio de 
responsabilidad ambiental, los frascos de la marca presentan 
un diseño depurado que enfatiza el perfume en sí mismo, 
con una gran inspiración en las formas escultóricas de 
Richard Serra.

Este compromiso con la sustentabilidad se extiende a todos 
los aspectos de su producción, desde la selección de materias 
primas hasta la eliminación de embalajes innecesarios. El 
resultado es una experiencia de lujo consciente, en la que 
cada fragancia se disfruta con la certeza de que su impacto 
ambiental es mínimo.

Un año y medio en Nueva York

El lanzamiento de Hikari 光 en Nueva York da testimonio 
de la consolidación de INVERSO PROFUMI en el 
competitivo escenario de la perfumería internacional. 
Desde su llegada a la ciudad, la marca ha cautivado a 
los amantes de la perfumería de nicho con su enfoque 
artesanal y su sensibilidad artística. Por ello, este evento de 
lanzamiento también reafirma la conexión entre la marca y 
una audiencia que busca en cada perfume una experiencia 
sensorial auténtica y significativa.

Más que una fragancia, Hikari 光 es un recordatorio de la 
importancia de la luz en nuestra vida. Es una invitación a 
detenerse, respirar y encontrar belleza en lo cotidiano. Con 
este lanzamiento, INVERSO PROFUMI sigue demostrando 
que la perfumería es un arte en constante evolución, donde 
cada aroma tiene una historia que contar.

Hikari 光 by INVERSO PROFUMI: A Tribute to Light 
and Stillness

In the world of  niche perfumery, where each fragrance 
tells a story, INVERSO PROFUMI has carved out its own 
space of  authenticity and art. The recent launch of  Hikari 
光 in New York City celebrates not only the arrival of  a 
new essence to their collection but also a year and a half  
of  presence in the Big Apple by INVERSO PROFUMI, a 
brand dedicated to creating perfumes that are experienced, 
rather than just worn.

Hikari 光: The Beauty of Light and Contemplation

Hikari 光—whose name means “light” in Japanese—evokes 
serenity, clarity, hope, and inspiration, releasing a radiant 
and contemplative essence. Its composition aims to be an 
ode to stillness and the beauty of  the present moment, 
inviting the wearer to immerse themselves in a state of  
calm and renewal.This fragrance awakens the senses with a 
fresh and vibrant opening of  bergamot, reminiscent of  the 
first raindrops on a spring landscape, while at the heart of  
the fragrance, the delicacy of  jasmine unfolds like a floral 
breeze, enveloping the skin with an ethereal and luminous 
softness. The essence of  matcha tea, subtle and herbaceous, 
complements the composition, evoking the image of  
dewdrop-drenched leaves under a rising sun.
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Designed for spring and summer, Hikari 光 melds with the 
person who wears it, becoming a personal reflection of  their 
mood and energy.

INVERSO PROFUMI: Perfuming with Art

What sets INVERSO PROFUMI apart in the niche 
perfumery universe is its artisanal and introspective 
approach. Each creation is conceived as a work of  art, 
inspired by disciplines like painting and photography. 
Just as a photographer captures a unique moment in 
time, INVERSO PROFUMI encapsulates emotions and 
memories in its fragrances, transforming the ephemeral into 
the eternal.

The brand’s creative process is an invitation to 
experimentation. Rather than using sterile laboratories 
or mechanized processes, each perfume is born in a space 
similar to an artist’s studio, where images, music, and travel 
nourish the inspiration. This methodology enriches each 
essence with a unique emotional charge and ensures that 
every fragrance is one-of-a-kind.

Conscious Crafting

Quality and ethics are fundamental pillars in INVERSO 
PROFUMI’s philosophy. The perfume house works with 

the highest quality essential oils, sourced through sustainable 
practices and collaborations with specialized artisans. 
The selection of  ingredients follows a rigorous criterion 
that prioritizes environmental conservation without 
compromising olfactory richness.

In this same spirit of  authenticity, each bottle of  Hikari 光 is 
hand-labeled, allowing for a unique personalization for every 
customer. This detail reinforces the intimate relationship 
between the fragrance and its wearer, making it an extension 
of  their identity.

Minimalism and Sustainability

 In a world where excess is the norm, INVERSO PROFUMI 
champions simplicity and sustainability. Not only does their 
packaging adhere to environmental responsibility, but the 
brand’s bottles also feature a refined design that emphasizes 
the perfume itself, with a strong influence from the sculptural 
forms of  Richard Serra.

 This commitment to sustainability extends across all aspects 
of  production, from ingredient selection to eliminating 
unnecessary packaging. The result is a conscious luxury 
experience, where each fragrance is enjoyed with the 
certainty that its environmental impact is minimal.
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A Year and a Half in New York

The launch of  Hikari 光 in New York marks the 
consolidation of  INVERSO PROFUMI in the competitive 
international perfumery scene. Since arriving in the city, the 
brand has captivated niche fragrance enthusiasts with its 
artisanal approach and artistic sensitivity. Thus, this launch 
event also reaffirms the connection between the brand and 
an audience that seeks an authentic and meaningful sensory 
experience in every perfume.

More than just a fragrance, Hikari 光 is a reminder of  the 
importance of  light in our lives. It is an invitation to pause, 
breathe, and find beauty in the everyday. With this launch, 
INVERSO PROFUMI continues to demonstrate that 
perfumery is a constantly evolving art, where every scent 
has a story to tell.
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LUXE PACK New York (7 y 8 de mayo de 2025 | Javits 
Center, NYC)

La edición 2024 de LUXE PACK New York reunirá a más 
de 200 proveedores líderes en empaques premium, con un 
enfoque especial en innovación y sustentabilidad. Según 
reportes del evento, el 73% de los asistentes serán tomadores 
de decisiones de marcas de belleza, fragancias y bienes de 
lujo, confirmando su importancia como plataforma clave 
para la industria.

CIBS Ladies Day (2 de mayo de 2025 | Cipriani Wall 
Street, NYC)

El prestigioso CIBS Ladies Day se llevará a cabo en el 
emblemático Cipriani Wall Street de Nueva York, reuniendo 
a más de 500 ejecutivas, empresarias y líderes de la industria 
financiera. Según datos oficiales, el 75% de las asistentes 
ocuparán posiciones de alta dirección en bancos, fondos de 
inversión y firmas de capital privado, consolidando el evento 
como un referente para el networking y el empoderamiento 
femenino en el sector.

EXPO PACK México (11-14 de junio de 2025 | Centro 
Citibanamex, CDMX)

La feria más importante de packaging en Latinoamérica 
cerró con más de 30,000 visitantes profesionales y 900 
expositores.

LUXE PACK New York (7 y 8 de mayo de 2025 | Javits 
Center, NYC)

The 2024 edition of  LUXE PACK New York will call over 
200 leading premium packaging suppliers, with a special 
focus on innovation and sustainability. Event reports indicate 
that 73% of  attendees will be decision-makers from beauty, 
fragrance, and luxury goods brands, solidifying its position 
as a pivotal industry platform.

CIBS Ladies Day (May 2, 2025 | Cipriani Wall Street, 
NYC)

The prestigious CIBS Ladies Day will take place at New 
York’s iconic Cipriani Wall Street, convening 500+ female 
executives, entrepreneurs, and financial industry leaders. 
The 2025 edition will feature standout panels on diversity 
initiatives, growth strategies, and success stories from Wall 
Street’s leading women.

EXPO PACK Mexico (June 11-14, 2025 | Citibanamex 
Center, Mexico City)

Latin America’s premier packaging trade show is set to have 
a record attendance of  30,000 industry professionals and 
900 exhibitors.

Próximos Eventos
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Crecimiento del mercado de botellas de vidrio en México

El sector de botellas de vidrio en México continúa en 
expansión, impulsado por la demanda de envases sostenibles 
en la industria de bebidas y alimentos.

•	 Valor de mercado 2024: USD 17.76 mil millones
•	 Proyección 2034: USD 27.09 mil millones
•	 Tasa de crecimiento anual (CAGR 2025-2034): 4.8%

Tendencias en Máquinas Formadoras de Vidrio 

El mercado de máquinas formadoras de vidrio está en 
plena transformación gracias a la automatización y la 
incorporación de tecnologías inteligentes. La creciente 
demanda en construcción, automotriz y empaque está 
impulsando la adopción de equipos más eficientes y 
sostenibles.

Entre los factores clave de crecimiento, destaca la 
automatización avanzada y procesos de fabricación 
de precisión; el uso de materiales reciclados y métodos 
energéticamente eficientes; la utilización del vidrio para 
paneles solares, dispositivos electrónicos y aplicaciones 
científicas; y la expansión en América Latina de la industria, 
principalmente en Brasil y México, líderes de la región con 
un crecimiento del 6.0%.

•	 Valor de mercado global 2024: USD 3.2 mil millones
•	 Proyección 2034: USD 5.5 mil millones (CAGR 6.0%)
 

Industry News
 Growth of the Glass Bottle Market in Mexico

The glass bottle sector in Mexico continues to expand, 
driven by the demand for sustainable packaging in the 
beverage and food industry.

•	 Market value in 2024: USD 17.76 billion
•	 Projection for 2034: USD 27.09 billion
•	 Annual Growth Rate (CAGR 2025-2034): 4.8%

Trends in Glass Forming Machines

The market for glass forming machines is undergoing a 
transformation thanks to automation and the incorporation 
of  smart technologies. The increasing demand in 
construction, automotive, and packaging is driving the 
adoption of  more efficient and sustainable equipment.

 Key growth drivers include:

•	 Advanced automation and precision manufacturing 
processes

•	 Use of  recycled materials and energy-efficient methods
•	 Utilization of  glass for solar panels, electronic devices, 

and scientific applications
•	 Expansion of  the industry in Latin America, especially 

in Brazil and Mexico, the leaders of  the region with a 
growth rate of  6.0%

•	 Global market value in 2024: USD 3.2 billion
•	 Projection for 2034: USD 5.5 billion (CAGR 6.0%)

Novedades en la Industria
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Breves Datos Históricos

Los innovadores que transformaron el vidrio para siempre - The innovators who transformed glass forever

El vidrio ha sido parte de la historia humana durante milenios, pero fueron algunos visionarios quienes revolucionaron su 
producción y uso. Conozcamos a cuatro figuras clave que marcaron un antes y un después en la industria:

Glass has been a part of  human history for millennia, but it was a few visionaries who revolutionized its production and use. 
Let’s meet four key figures who marked a turning point in the industry:

Émile Gallé - Arte y lujo en el vidrio
Maestro vidriero francés, Gallé elevó el vidrio a una forma de 
arte. Inspirado en la naturaleza, sus creaciones combinaban 
delicadeza y funcionalidad, dejando una huella imborrable 
en el diseño de envases de lujo y perfumería. Su legado 
perdura en cada frasco que busca ser más que un simple 
contenedor.

Émile Gallé: Art and Luxury in Glass 
French glass artist Émile Gallé elevated glassmaking to an 
art form, blending creativity and craftsmanship in each 
piece. Inspired by nature, his intricate designs became 
synonymous with luxury, influencing high-end perfume 
bottles and decorative glassware. Gallé’s legacy endures, as 
his artistry continues to inspire the design of  luxurious glass 
packaging around the world.

Michael Joseph Owens - El padre de la producción en 
masa de vidrio
En 1903, Owens inventó la primera máquina automática 
para fabricar botellas, revolucionando la industria del 
packaging. Su empresa, Owens Bottle Machine Company, 
sentó las bases para Owens-Illinois, líder mundial en envases 
de vidrio. Gracias a su innovación, el vidrio se volvió más 
accesible y sostenible, pasando de un trabajo artesanal a una 
producción en masa.

Michael Joseph Owens: The Father of Mass Glass 
Production 
In 1903, Michael Joseph Owens transformed the glass 
industry with the invention of  the first automatic bottle-
making machine. Before his innovation, glass bottles 
were crafted by hand, a slow and labor-intensive process. 
Owens’ creation not only sped up production but also laid 
the groundwork for Owens-Illinois, a global leader in glass 
packaging. His contribution made glass products more 
accessible and sustainable, reshaping the packaging industry 
forever.
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William Painter - El cierre perfecto para las botellas
En 1892, Painter creó la tapa de corona metálica, 
revolucionando la industria de bebidas y garantizando 
la conservación de los refrescos y cervezas. Su invento no 
solo mejoró la seguridad del contenido, sino que facilitó el 
transporte y el acceso a las bebidas envasadas en vidrio.

William Painter: The Perfect Seal for Bottles
In 1892, William Painter revolutionized the beverage 
industry with the invention of  the crown bottle cap, ensuring 
a secure seal for carbonated drinks. This small yet crucial 
innovation allowed beverages to be transported safely and 
kept fresh longer. Today, Painter’s contribution lives on, with 
over 60% of  glass bottle caps being recyclable and reusable.

Margaret Crane - Seguridad en frascos farmacéuticos
En la década de los 60, Crane contribuyó al diseño de 
envases más seguros para medicamentos, estableciendo 
estándares para frascos herméticos y de fácil dosificación. 
Su trabajo más famoso es el diseño de la primera prueba de 
embarazo casera.

Margaret Crane: Safety in Pharmaceutical Bottles 
Margaret Crane’s work in the 1960s brought enhanced 
safety to pharmaceutical packaging. She played a pivotal 
role in designing tamper-proof  glass containers and easy-to-
dispense medicine bottles. Her most famous innovation was 
the first pregnancy test designed to be used at home.
These pioneers not only transformed the glass industry but 
also left an indelible mark on how we experience products 
today. From artful perfume bottles to secure medicine 
containers, their ingenuity continues to shape our world.

Cada una de estas mentes brillantes dejó una marca indeleble en la historia del vidrio, haciendo que estos objetos no solo 
fueran funcionales, sino también seguros, accesibles y bellos.
¡Próxima vez que tengas un frasco o una botella de vidrio en las manos, recuerda la historia que lo hizo posible!

These pioneers not only transformed the glass industry but also left an indelible mark on how we experience products today. 
From artful perfume bottles to secure medicine containers, their ingenuity continues to shape our world.
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